       ERNESTO OCTAVIO CELMAN 

Educación

Licenciado en Administración, U.B.A.

Contador Público, U.B.A.

Seminario  (interno en Unilever) de Publicidad – Amsterdam 1973

Seminario (interno en Unilever) de  Gerencia General – Londres 1982


Seminarios varios sobre estrategia y otros en IDV (GranMet) 1994 a 1997. 
Experiencia Académica

Ayudante de la Cátedra de Administración de Personal, UBA 1964/7.       

Ayudante de la Cátedra de Administración General F.C.E, U.B.A. 1968 -70

Profesor Adjunto de Administración General, Universidad de Morón 1968-69

Director del Curso de Marketing de Unilever , 1977, Bangkok, Tailandia

Otros


Autor de “Teoría de la Decisión”, publicado en   “Organización y Decisión”, 


      Editores Asociados 1969


Miembro de la Comisión Directiva de la Asociación Argentina de Marketing, 


      1990 – 1994.

Idiomas


Castellano e Inglés.

Experiencia Laboral


Unilever, 1969 a 1987. Distintas posiciones en departamentos de Marketing 

( Brand Manager, Marketing Manager) de las Divisiones de Detergentes y       Cosmética, en Argentina y en el exterior. Gerente General de Divisiones Atkinsons (perfumería) y Mercadística (Investigación de Mercado).


Cinba S. A. (Grand Met, hoy  Diageo) 1987 a 1999. Gerente General desde


1987 a 1995. Supervisor para Chile, Colombia y Venezuela hasta 1997. 


Presidente no ejecutivo de Cinba hasta 1999.



Asesoramiento a empresas en temas comerciales y de Gerencia General, 1999 a 

2001. 
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